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1. Titulo del proyecto

Agencia de Comunicacion Corporativa y Digital.

2. Responsable del proyecto

Javier Lozano Delmar.

3. Resumen del proyecto

El objeto de este Proyecto de Innovacién Docente es aprender y adquirir las competencias de
comunicacion corporativa a través del disefio y creacion de una agencia de relaciones piblicas
integrada por todos los estudiantes de la promocion. En otras palabras, convertir la clase en una agencia
de comunicacion real. Y, para ello, se asumiran las siguientes tareas y trabajos en las diferentes
asignaturas:

- Disefio de materiales para la fundacion de la propia agencia: nombre, logo, credenciales,
carteleria, video del equipo, etc.

Campanas creativas para clientes reales.

Creacion y desarrollo de materiales graficos y audiovisuales para dichos clientes.

Informes de tendencias de comunicacion, marketing, RSC, reputacion, etc.

Entrevistas con profesionales destacados del sector.

Presupuestacion de proyectos en comunicacion y definicion de cronogramas.

Aprendizaje Servicio: Materiales de comunicacion externa para ONGs y fundaciones: dossier
de prensa, notas de prensa, mensajes clave, disefio de eventos, etc.

Desarrollo de planes estratégicos de comunicacion para Startups.
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Este proyecto implica también la comunicacién y promocién posterior de los trabajos a través de la
comunicacion web de los alumnos {equipo de la agencia), algo que potenciara aiin mas su empleabilidad
posterior al generar un portfolio. Para ello los alumnos aprenderdn a manejar las herramientas
necesarias para esta tarea: disefio en WordPress, gestion de redes sociales (Facebook, Instagram,
Twitter, LinkedIn, etc.), publicidad en medios sociales, relacion con influenciadores, etc.
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Las asignaturas con las que se quiere implantar el proyecto son una de las primeras en el cronograma
del méaster -Creatividad, Disefio y Producciéon Audiovisual- y una de las Gltimas -Comunicacion digital |-
para comunicar los frutos del proyecto.

El objetivo de la asignatura “Creatividad, Disefio y Produccién Audiovisual” es utilizar la creatividad para
poner en marcha acciones de comunicacion diferenciales que tengan un gran impacto en los publicos.
Alfinal del proceso de aprendizaje, el profesor coordinador debera evaluar si el estudiante ha adquirido
las siguientes competencias especificas a través de la metodologia aprendizaje por proyecto:

= Realizar propuestas de comunicacion diferenciadoras a partir del desarrollo de un criterio
creativo propio y fundamentado a la hora de enfrentarse a dichos proyectos.

= Producir elementos especificos y encontrar los recursos pertinentes de comunicacion gréfica,
digital y audiovisual con calidad creativa: imagenes, copywriting, direccién de arte,
maquetacion, videos, interactividad, social media, plataformas, etc.

= Manejar el software y las herramientas necesarias para el desarrollo de las competencias
creativas: Photoshop, llustrador, InDesign, camaras, Premier, herramientas online y otros
recursos gratuitos, etc.

= (esti6n eficaz del tiempo y de los proyectos en el desarrollo de proyectos creativos de disefio y
produccion.

Como sefialdbamos, para poner en practica todo este trabajo se ha decidido implantar a lo largo de todo
el proceso una metodologia de Aprendizaje por Proyecto, que permite convertir al estudiante en
protagonista de su propio aprendizaje. Ademas, como sefalan Badia y Garcia (2006) el método supone
“la propuesta al grupo de estudiantes de la resolucion de problemas o la bisqueda de respuestas a
cuestiones complejas”. A partir de ahi, los estudiantes deberan disefiar su propio plan de actuaciény
tomar las decisiones que les permitan ponerlo en practica.



